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REGULAMIN MIĘDZYSZKOLNEGO KONKURSU

W RAMACH PROJEKTU

„MGIS – MŁODZIEŻOWA GIEŁDA INICJATYW SPOŁECZNYCH”

CEL KONKURSU

Celem konkursu jest:

1. Wspieranie indywidualnego rozwoju uczniów i nabywanie przez nich kluczowych umiejętności, w tym korzystania z informacji, znajomości nowoczesnych technologii i obsługi komputera.
2. Pobudzenie zaangażowania uczniów i ich środowisk do aktywnego podejmowania działań na rzecz dobra wspólnego oraz nabywanie przez młodzież umiejętności społecznych.
3. Promowanie postaw przedsiębiorczych.
UCZESTNICY KONKURSU

1. Do udziału w konkursie zaproszone są 3 szkoły (1 polska, 1 ukraińska i 1 litewska), które biorą udział w projekcie:
	POLSKA
	UKRAINA
	LITWA

	Uzupełnić!!!!!!!!
	Uzupełnić!!!!!!!!!!!
	Uzupełnić!!!!!!!!!!!!!


2. Każda szkoła reprezentowana jest przez 14-osobowy zespół, który tworzą: 2 nauczycieli (opiekunów poszczególnych firm) oraz 12 uczniów (po 6 w każdej firmie).
3. Nauczyciele odpowiadają za nadzorowanie prawidłowej realizacji zadań przez szkoły oraz kontakt z koordynatorem projektu, reprezentującym Fundację Szczęśliwe Dzieciństwo – realizatora projektu. Są oni również opiekunami grup – firm, które nadzorują i wspiera pracę młodzieżowych grup zadaniowych (jedną firmę tworzy 6 uczniów z danej szkoły, w szkole powstają dwie firmy). Cała aktywność i odpowiedzialność za poszukiwanie, wybór, opisanie, zarejestrowanie, przeprowadzenie akcji społecznych oraz przygotowanie podsumowujących je sprawozdań i prezentacji multimedialnych, spoczywa na młodzieżowych zespołach zadaniowych.
ZASADY KONKURSU

1. Zwycięzcami konkursu będą te młodzieżowe zespoły zadaniowe, które w trakcie jego trwania zdobędą największą ilość punktów.

2. Punkty mogą być zdobywane w dwojaki sposób:

I - wymyślenie i opisanie, zgodnie z wymaganą metodologią, różnych inicjatyw społecznych, /kulturalnych, edukacyjnych, sportowych itp./ i zamieszczenie ich na internetowej giełdzie pomysłów, mieszczącej się na stronie internetowej projektu pod dresem (………………………);

II - realizacja akcji społecznych (inicjatyw młodzieżowych) /kulturalnych, edukacyjnych, sportowych itp./, wykupionych na internetowej giełdzie pomysłów.

3. Ostateczna ilość punktów, jaką osiągnął każdy zespół zdaniowy w ramach konkursu, będzie sumą punktów zdobytych w ramach dwóch wyżej opisanych sposobów zdobywania punktów. 

4. Zespoły zadaniowe mogą zdobywać punkty angażując do ich zdobywania swoje środowiska szkolne i lokalne.

ETAPY KONKURSU 

Konkurs składa się z 5 etapów:

I. Przygotowanie i zamieszczenie na stronie internetowej projektu wizytówki firmy i prezentacji swojego młodzieżowego zespołu zadaniowego.
II. Zdobywanie punktów w ramach sposobu I, w tym:

· poszukiwanie i odkrywanie pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe), m.in. w dziedzinie kultury, edukacji, sportu, integracji środowiska szkolnego i lokalnego, pomocy osobom potrzebującym i innych;
· opisanie i zarejestrowanie pomysłów na internetowej giełdzie pomysłów;

· sprzedaż pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) w drodze licytacji prowadzonej na internetowej giełdzie pomysłów.
III. Zdobywanie punktów w ramach sposobu II, w tym:

· wykupienie pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) na internetowej giełdzie pomysłów;

· rejestracja wykupionych pomysłów na stronie internetowej projektu, z określeniem daty rozpoczęcia i zakończenia ich realizacji; 

· przeprowadzenie wykupionych i zarejestrowanych akcji społecznych (inicjatyw młodzieżowych);
· przygotowanie sprawozdania z przeprowadzonych akcji społecznych (inicjatywy młodzieżowej) i umieszczenie ich na stronie internetowej projektu.
IV. Wybór najlepszej akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej) w drodze głosowania oraz przeprowadzenie mini-konkursu na najlepszą wizytówkę firmy.
V. Przyznanie i wręczenie nagród.
ETAP I

Przygotowanie i zamieszczenie na stronie internetowej projektu wizytówki firmy i prezentacja młodzieżowej grupy zadaniowej.

1. Każdy młodzieżowy zespół zadaniowy, w terminie określonym w harmonogramie działań konkursowych, przygotuje i zamieści na stronie internetowej projektu (………………………), opracowaną przez siebie wizytówkę swojej firmy oraz prezentację własnego zespołu zadaniowego, w dowolnie przygotowanej formie.
2. Przygotowana przez młodzieżowe zespoły zadaniowe wizytówka firmy, weźmie udział w mini-konkursie na najlepszą wizytówkę firmy, towarzyszący konkursowi na najlepszą akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową).
ETAP II

Zdobywanie punktów w ramach sposobu I.

1. W celu odkrycia pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe), młodzieżowy zespół zadaniowy może zorganizować konkurs szkolny, międzyszkolny lub lokalny, prosić o pomoc rodziców i rodziny uczniów lub działaczy społecznych ze swojego środowiska lub sam generować pomysły.
2. Każdy młodzieżowy zespół zadaniowy może wymyślić i opisać dowolną ilość pomysłów na różne akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe).

Do każdej akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej) należy sporządzić dokumentację na załączonym formularzu, według następującego schematu:
a) nazwa akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej);
b) określenie celów i oczekiwanych rezultatów (krótkotrwałych i długotrwałych) podjętej akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej);
c) krótki opis akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej);
d) harmonogram rzeczowy działań podejmowanych w ramach akcji (inicjatywy młodzieżowej); 
3. Akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) wymyślone przez zespoły zadaniowe, mogą dotyczyć takich dziedzin, jak: kultura, sport, edukacja, integracja środowiska szkolnego i lokalnego, pomoc osobom potrzebującym i inne.

4. Opisanemu pomysłowi zespół zadaniowy przydziela ilość punktów, która będzie „ceną” wyjściową, za jaką dany pomysł może być wykupiony na internetowej giełdzie pomysłów przez inny zespół zadaniowy. „Cena” wystawionego na giełdzie pomysłu nie może być wyższa niż 100 punktów.

5. Opisany pomysł, wraz z „ceną” wyjściową, wysyłany jest przez zespół zadaniowy, który jest jego autorem, na internetową giełdę pomysłów, znajdującą się na stronie internetowej projektu pod adresem (………………………).

6. Każdy pomysł wpływający na internetową giełdę pomysłów, jest rejestrowany przez administratora strony pod kolejnym numerem rejestracyjnym. Od momentu rejestracji pomysłu na internetowej giełdzie pomysłów, może być on „wykupiony”. Do wykupienia danego pomysłu mają prawo wszystkie młodzieżowe zespoły zadaniowe (firmy) biorące udział w konkursie, poza zespołem, który jest jego autorem.

7. Wykupienie pomysłu będzie się odbywało na zasadzie licytacji, w której „cenę” wyjściową będzie stanowiła liczba punktów, określona na wstępie przez młodzieżowy zespół zadaniowy, który jest jego autorem. Licytacja będzie prowadzona w dół, co oznacza, iż zwycięzcą licytacji będzie ten młodzieżowy zespół zadaniowy, który za najmniejszą ilość punktów zdecyduje się zrealizować wykupiony pomysł. 
8. Licytacja każdego pomysłu będzie się odbywała na stronie internetowej projektu i będzie trwała 3 doby, liczone od momentu zgłoszenia pierwszej oferty zakupu. Zwycięzcą licytacji będzie ten młodzieżowy zespól zadaniowy, którego oferta cenowa będzie najniższa w chwili zakończenia licytacji. Na stronie licytowanego pomysłu będzie widoczny okres czasu, jaki pozostał do zakończenia licytacji.

9. Ostateczna „cena” osiągnięta na internetowej giełdzie pomysłów przez dany pomysł, zasili konto młodzieżowego zespołu zadaniowego, który jest jego autorem, o ilość punktów (to jest „cenę”), jaką pomysł uzyska podczas licytacji internetowej.

10. Każdy wystawiony na internetowej giełdzie pomysłów pomysł na akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową), będzie dodatkowo premiowany 30 punktami, które zasilą konto zgłaszającego dany pomysł zespołu zadaniowego. Dodatkowo każdy umieszczony na internetowej giełdzie pomysłów pomysł, może uzyskać premię specjalną w wysokości 10-50 punktów. Premia specjalna będzie przydzielana przez Komisję Oceny Akcji, w skład której wejdzie Koordynator projektu, Asystent Koordynatora projektu, specjalista ds. MGIS z Litwy i Ukrainy. Wysokość premii specjalnej będzie uzależniona od jakości pomysłu, jego innowacyjności oraz poprawności opracowania dokumentacji akcji.
11. Pomysł na akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową) może być zgłoszony w ważny sposób tylko raz.
12. Akcja społeczna (inicjatywa młodzieżowa) należy do tego młodzieżowego zespołu zadaniowego, który pierwszy zarejestruje pomysł na nią na stronie internetowej projektu.
13. O kolejności rejestracji decyduje data, godzina i minuta jej wprowadzenia na stronę internetową projektu.
ETAP III

Zdobywanie punktów w ramach sposobu II.

1. Każdy zespół zadaniowy „zarobi” punkty za zrealizowanie wykupionej akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej) i spełnieniu warunków sprawozdawczości według ustalonych zasad w następujący sposób: 

- jeżeli sprawozdanie odpowiednio przygotowane zostanie zamieszczone na stronie internetowe to Komisja Oceny Akcji musi minimum „zapłacić” taką samą ilość punktów za ile została akcja społeczna wykupiona na licytacji,

- jeżeli Komisja Oceny Akcji stwierdzi, że akcja została bardzo dobrze zrealizowana, że zostało bardzo dobrze przygotowane sprawozdanie, wówczas Komisja może przydzielić dodatkowo punkty do 200% wartości punktów, za które akcja została zakupiona.

Komisję Oceny Akcji tworzą: Koordynator projektu, Asystent Koordynatora projektu, specjalista ds. MGIS z Litwy i Ukrainy. 

2. Każdy młodzieżowy zespół zadaniowy jest zobowiązany do wykupienia w drodze licytacji na internetowej giełdzie pomysłów oraz do zrealizowania przynajmniej 1 akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej), spośród zarejestrowanych tam pomysłów.

3. Wykupiona na internetowej giełdzie pomysłów akcja społeczna (inicjatywa młodzieżowa), musi być zrealizowana przez zespół zadaniowy, który ją wykupił. Nie zrealizowanie wykupionej akcji będzie skutkowało karą umowną, w postaci potrącenia 50 punktów z konta zespołu zadaniowego, który wykupił i nie zrealizował akcji.
4. Wykupiony i realizowany może być tylko i wyłącznie pomysł, którego autorem jest inny niż realizator akcji młodzieżowy zespół zadaniowy. 

5. Aby możliwa była realizacja wykupionego pomysłu na akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową) konieczna jest jego rejestracja na stronie internetowej projektu ((………………………), z podaniem daty rozpoczęcia i zakończenia realizacji.

6. Zadaniem każdego młodzieżowego zespołu zadaniowego (firmy) jest przeprowadzenie minimum jednej wykupionej i zarejestrowanej przez siebie na stronie internetowej projektu akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej).
7. Akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) powinny być przeprowadzone zgodnie z dokumentacją sporządzoną przez ich pomysłodawcę.
8. Do przeprowadzenia akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej), młodzieżowe zespoły zadaniowe mogą pozyskiwać i angażować innych wykonawców, którzy będą wspierali ich działania (np. uczniów swojej czy innych szkół, nauczycieli, społeczność lokalną, władze lokalne, rodziny, przyjaciół i inne osoby czy instytucje.
9. Po zakończeniu akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej) realizujący ją młodzieżowy zespół zadaniowy przygotuje sprawozdanie według załączonego formularza oraz prezentację multimedialną, w których przedstawi przeprowadzoną przez siebie akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową), zgłaszaną do konkursu.
10. Każdy młodzieżowy zespół zadaniowy, po zakończeniu realizowanej przez siebie akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej), zamieści przygotowane przez siebie sprawozdania i prezentacje na stronie internetowej projektu.
ETAP IV

Wybór najlepszej akcji w drodze głosowania oraz przeprowadzenie mini-konkursu na najlepszą wizytówkę firmy. 
1. Zasady głosowania na najlepiej zrealizowaną akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową):

a) zgłoszonym akcjom społecznym (inicjatywom młodzieżowym) w każdej kategorii oddzielnie, będą przyznawane punkty w drodze głosowania. Głosowanie będzie się odbywało za pośrednictwem Internetu. Głosować będą wszystkie młodzieżowe zespoły zadaniowe, biorące udział w projekcie. W ten sposób zostaną wyłonione najlepiej zrealizowane akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe);
b) każdy młodzieżowy zespół zadaniowy może przyznać punkty jedynie tym akcjom społecznym (inicjatywom młodzieżowym), które należą do innych młodzieżowych zespołów zadaniowych (młodzieżowy zespół zadaniowy nie może głosować na realizowane przez siebie akcje);
c) każdy młodzieżowy zespół zadaniowy dysponuje jednakową pulą punktów (po 100 punktów w każdej z 2 kategorii), które może przyznawać dla wybranych przez siebie 6 (3 w każdej z 2 kategorii) zgłoszonych akcji (inicjatyw młodzieżowych), w następujący sposób:
	KATEGORIA AKCJE SPOŁECZNE

(INICJATYWY MŁODZIEŻOWE)

W POLSCE
	KATEGORIA AKCJE SPOŁECZNE

(INICJATYWY MŁODZIEŻOWE)

NA LITWIE
	KATEGORIA AKCJE SPOŁECZNE (INICJATYWY MŁODZIEŻOWE)

NA UKRAINIE

	50 punktów
	I miejsce - najlepsza akcja
	50 punktów
	I miejsce - najlepsza akcja
	50 punktów
	I miejsce - najlepsza akcja

	30 punktów
	II miejsce - kolejna akcja
	30 punktów
	II miejsce - kolejna akcja
	30 punktów
	II miejsce - kolejna akcja

	20 punktów
	III miejsce - kolejna akcja
	20 punktów
	III miejsce - kolejna akcja
	20 punktów
	III miejsce - kolejna akcja

	  0 punktów
	dla pozostałych akcji
	  0 punktów
	dla pozostałych akcji
	  0 punktów
	dla pozostałych akcji


d) w konkursie na najlepiej zorganizowaną akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową), w każdej z 2 kategorii oddzielnie, zwycięża ten młodzieżowy zespół zadaniowy, który zdobył największą ilość punktów.
2. Sposób rozstrzygnięcia mini-konkursu na najlepszą wizytówkę szkoły:
a) zamieszczonym przez młodzieżowe zespoły zadaniowe wizytówkom szkoły, znajdującym się na stronie i internetowej projektu, będą przyznawane punkty w drodze głosowania. Głosowanie będzie się odbywało za pośrednictwem Internetu. Głosować będą wszystkie młodzieżowe zespoły zadaniowe, biorące udział w projekcie. W ten sposób zostaną wyłonione najlepsze wizytówki firm ze szkół biorących udział w projekcie;
b) każdy młodzieżowy zespół zadaniowy może przyznać punkty jedynie tym wizytówkom firm, które zostały zamieszczone przez inne młodzieżowe zespoły zadaniowe (młodzieżowy zespół zadaniowy nie może głosować na wizytówkę swojej firmy lub firmy ze swojej szkoły);
c) każdy młodzieżowy zespół zadaniowy dysponuje jednakową pulą punktów (15 punktów), które może przyznawać dla wybranych przez siebie wizytówek firm, w następujący sposób:
	MINI-KONKURS NA NAJLEPSZĄ WIZYTÓWKĘ FIRMY

	  5 punktów
	 I  miejsce - najlepsza wizytówka firmy

	  4 punkty
	II  miejsce - kolejna wizytówka firmy

	  3 punkty
	III miejsce - kolejna wizytówka firmy

	  2 punkty
	IV miejsce - kolejna wizytówka firmy

	  1 punkt
	V  miejsce - kolejna wizytówka firmy

	  0 punktów
	VI miejsce – kolejna wizytówka firmy


ETAP VII

1. Sposób rozstrzygnięcia konkursu na najlepszą akcję (inicjatywę młodzieżową):
a. ostateczna ilość punktów, jaką osiągnął każdy zespół zdaniowy w ramach konkursu, będzie sumą punktów z dwóch możliwych sposobów zdobywania punktów, tj.: 
1) ilości punktów zdobytych za umieszczenie i sprzedaż pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) na internetowej giełdzie pomysłów;
2) ilości punktów zdobytych za przeprowadzenie akcji społecznej (inicjatywy młodzieżowej) oraz uzyskanych w głosowaniu na najlepiej zrealizowaną akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową).
2. Przyznanie i wręczenie nagród w konkursie na najlepszą akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową):
a. obliczenie wyników konkursu odbędzie się w dniu podanym w harmonogramie działań konkursowych. Wyniki konkursu zostaną zamieszczone na stronie internetowej projektu;
b. po obliczeniu punktacji, zwycięzcom konkursu zostaną przyznane nagrody.
3. Przyznanie i wręczenie nagród w mini-konkursie na najlepszą wizytówkę firmy:
a. obliczenie wyników mini-konkursu odbędzie się w dniu podanym w harmonogramie działań konkursowych. Wyniki konkursu zostaną zamieszczone na stronie internetowej projektu;
b. po obliczeniu punktacji, zwycięzcom konkursu zostaną przyznane nagrody.
HARMONOGRAM DZIAŁAŃ KONKURSOWYCH

	NUMER ETAPU
	DZIAŁANIE
	TERMIN REALIZAJI

	I
	Zamieszczenie przez młodzieżowe zespoły zadaniowe na stronie internetowej projektu wizytówek swoich firm i prezentacji własnych zespołów zadaniowych.
	 1 – 15 listopada

2009 r.



	II
	Wymyślanie i opisywanie przez młodzieżowe zespoły zadaniowe pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) wraz z dotyczącą ich dokumentacją.
	1 listopada 2009 r. – 20 stycznia 2010 r.



	
	Rejestracja pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) na internetowej giełdzie pomysłów.
	1 listopada 2009 r. – 17 stycznia 2010 r.



	III
	Wykupywanie przez młodzieżowe zespoły zadaniowe pomysłów na akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) na internetowej giełdzie pomysłów.
	1 listopada 2009 r. – 20 stycznia 2010 r.



	
	Przeprowadzenie przez młodzieżowe zespoły zadaniowe zaplanowanych i zgłoszonych do rejestracji akcji społecznych (inicjatyw młodzieżowych).
	1 listopada 2009 r. – 25 stycznia 2010 r.



	
	Zamieszczenie przez młodzieżowe zespoły zadaniowe na stronie internetowej projektu sprawozdań i prezentacji multimedialnych, dotyczących przeprowadzonych akcji społecznych (inicjatyw młodzieżowych).
	1 listopada 2009 r. – 25 stycznia 2010 r.



	IV
	Głosowanie przez młodzieżowe zespoły zadaniowe na najlepszą akcję (inicjatywę młodzieżową).
	26 stycznia – 2 lutego 2010 r.

	
	Głosowanie przez młodzieżowe zespoły zadaniowe na najlepszą wizytówkę firmy.
	26 stycznia – 2 lutego 2010 r.

	V
	Obliczenie i zamieszczenie wyników konkursu na akcję społeczną (inicjatywę młodzieżową) przez Biuro Projektu na stronie internetowej projektu.
	3 lutego 2010 r.

	
	Obliczenie i zamieszczenie wyników mini-konkursu na wizytówkę firmy przez Biuro Projektu na stronie internetowej projektu.
	3 lutego 2010 r.

	
	Wręczenie nagród w konkursie na najlepsze akcje społeczne (inicjatywy młodzieżowe) zwycięskim młodzieżowym zespołom zadaniowym.
	Luty 2010 r.

	
	Wręczenie nagród w mini-konkursie na najlepszą wizytówkę szkoły zwycięskim młodzieżowym zespołom zadaniowym.
	luty 2010 r.
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