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Strategia Firmy ……………… 

obowiązująca od dnia …….

Ogólny dokument mówiący o zamierzeniach firmy

Wizją naszej Firmy jest:

Członkowie Firmy………… chcą poprzez swoją pracę wpłynąć na zwiększenie aktywności środowiska swojej szkoły …………. i swojej miejscowości, czyli………. Pragniemy również zwiększyć możliwości rozwojowe dla naszych koleżanek i kolegów oraz przyczynić się do budowy kultury współpracy wielu partnerów z naszej miejscowości. Chcemy również uczyć się współpracy transgranicznej z naszymi kolegami i koleżankami z Ukrainy i Litwy.

Misją naszej Firmy jest:

Przykładowa misja:

Zdobyć minimum trzecie miejsce w konkursie firm, zainspirować powstanie ok. 12 mini-firm w naszej szkole w ………, wspólnie zrealizować w środowisku naszej szkoły ok. 100 inicjatyw młodzieżowych.

Celem naszego działania jest:

Znaleźć się w gronie zwycięskich firm młodzieżowych – w pierwszej trójce wygranych.

Chcemy przede wszystkim wystawiać na „sprzedaż” na Młodzieżową Giełdę inicjatywy społeczne, które cechują się …………, zakładamy wystawienie na sprzedaż ok. …….. inicjatyw społecznych, sprzedajemy tylko drogie inicjatywy do 40 punktów, poniżej tej granicy nie sprzedajemy / to jest przykład/.

Chcemy również „kupować” do realizacji inicjatywy społeczne przede wszystkim takie, które …………………., chcemy kupić ok. 100 inicjatyw.

W celu zwiększenia możliwości naszej firmy planujemy………

a/

b/ 

Projekt sfinansowany w ramach Programu Partnerstwa Transgranicznego
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RASEINIU VERSLO INFORMACIJOS CENTRAS




realizowanego przy wsparciu finansowym udzielonym przez Norwegie ze środków

Norweskiego Mechanizmu Finansowego oraz Ministerstwo Spraw Zagranicznych RP


